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Jol miikodé weblapot vagy webaruhazat szeretne?

Pontositsuk a kérdést: jol miikoddé vagy nyereséges vallalkozast szeretne a weblappal
és a webaruhazzal?

Attol, hogy weblapja szép, 6sszerendezett, technikailag hibatlan, keresékre optimalizalt, még
nem fog egyetlen forintot se hozni! Attol az Gzleti ajanlattél fog ,tejelni”, amit a weblap

kifogastalan eszk6zokkel folyamatosan kdzvetit!

Mi a legjobb mddja annak, hogy a weblap vagy webaruhaz lzletileg is esélyes legyen? Ha
megforditjuk a sorrendet! El6szor optimalizaljuk az Uzleti terveit! Azokhoz valasszunk

webprogramot, grafikat, reklam megoldasokat!

Ez nyilvanvalonak tlinik, de tdbbnyire mégse igy van!

Ha megkérdezem, ,hogy véleménye szerint, éves szinten mennyi a magyar nyelvi
természetes keresések szama az adott termékre vagy szolgaltatasra”, tdbbnyire a
sfogalmunk sincsen” valaszt kapom. Milyen furcsa, hogy éppen azt az adatot hagyjak ki az

elvarasok korébél, amire az dsszes koltséget és Uzleti tervet épiteni kellene?!

A Google Adwords-ben talalhaté egy kulcsszd forgalombecslé eszkdz is. Megmutatja a
fizetett keresések adataibdl, és a hasonld kulcsszavakat hasznald hirdetések
teljesitményébdl vett mintakbdl, hogy mekkora a becslilt keresési igény éves szinten.

Pl. a fogyokura kifejezésre mennyi az atlagos havi keresés, amire a Google valaszként a
hirdetéseket megjeleniti?

2012. januari adat szerint: Havi 246 000 fogyokura keresés torténik, amibdl a Google
hirdetéssel, ha On az elsé 3 helyen jelenik meg, akkor 713,43 napi latogatét kap napi 60 993
Ft hirdetési koltséggel, atlagos 85 Ft kattintasi koltséggel (CPC). Megéri? Van, akinek igen!
Akkor is csupan ennyi lehet a keresés, ha nem a hirdetésekre kattint az érdekl6d6, hanem
mas elsé oldali linkre! Hiszen joggal feltételezzik, hogy a Google minden keresésre a fizetett
hirdetéseket is megjeleniti!

Ezt a becslést tObbszor teszteltem. Nekem bejott! A keresési aranyokrdl és a varhatd napi
kattintasi szamrdl is megbizhatéan tajékoztat. A Google trendkdvetsé linkjeivel is

O0sszhangban van: http://www.google.com/trends



http://www.google.com/trends
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- Scale is based on the average worldwide traffic of fogyokira in all years. Learn more
- An improvement to our geographical assignment was applied retroactively from 1/1/2011. Learn maore
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3. Romania 3. Sopron, Hungary
4. United Kingdom 4. Szekszard, Hungary
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7. Szombathely, Hungary
8. Zalaegerszeg. Hungary
9. Bekescsaba, Hungary
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- Miskolc, Hungary

Még tdbb adatot kap, ha ezt a linket is hasznalja: http://www.google.com/insights/search

Itt On is ellenérizheti sajat fontos keresé kifejezéseit és kulcsszavait.


http://www.google.com/insights/search
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Nézze meg, masok mit keresnek

A Google Keresési Trendek eszkoz segitségével dsszehasonlithatja a keresési tendenciak alakuldsat keresdszavak, Tovabbi példak

foldrajzi teriiletek, témacsoport és iddintervallum szennt. Tekintsen meq példakat a Google Keresési Trendek

hasznalataral. 6. rossz
Kategoriak busz. vonat. replld
Sziikitse az adatokat adott kategdnakra, peldaul pénziigyek. egészség és sport. Meaqy Csereszhve

Példak: mozi 2008, 2007 és 2006 nyaran | fogydkura trendek az elmuilt 12 hénapbdl

sziget fesztivil, balaton sound
Szezonalitas o o N Kasas Tamas, Benedek Tibor
Becsilje fel a keresletet termékei és szolgaltatasai irant, hogy ennek megfelelden tervezhessen. KRES? ioqositvany
el 5 5 o 5 SZ. jogositvany
Példak: nyaralds 2008-ban. 2007-ben | navigacid 2008-ban. 2007-ben - :
égkrém. fagyi

Facebook. Orkut. Myspace. hi5

L= Foldrajzi eloszlas
“— Tudja meg, hol talalhat ugyfeleket. Hasonlitsa dssze a keresési forgalmat orszagok, régidk vagy varosok

szerint. fogydkdra, torta
Példak: Pizza Magyarorszag vs. Olaszorszag | Mike keresések Magyarorszag, MNémetorszag, Hollandia ronaldinho. beckham

csokifagyi. vaniliafagyi

Szolgaltatas
Vizsgalja meg a Google mas szolgaltatasainak keresési trendjeit (pl. képkeresd, hirkeresd). Fildrengés
Példak: az elmuilt 3 hdnap legkeresettebb hirei Magyarorszagon | nivekvd képkeresések Magyarorszagon

(utdbbi 30 nap)

Alz) Google Keresési Trendek kategdridinak osztdlyozdsa 2011 decemberében frissalt. Tovabbi informacid .

Mi ezzel kezdjuk!

Mar a weboldal tervezésénél megkeressik a fogddzét, hogy hogyan lehet a leendé forgalmat
illetve kdltséget megbecsulni, mert ezen fog mulni, hogy van-e értelme belefogni egyaltalan a
munkaba!

Ha tul nagy a kdltség, akkor nem lehet megtérilé a beruhazas! Példanknal maradva, mit
mutat a Google trend? Melyik Gzleti kdrben csapddik le a keresés?

Szépség és fitnesz (50-75%), Egészség (10-25%), Etel-ital (0-10%) Nyilvanvald, hogy a

legtdbbet a wellness szolgaltatok nyerhetnek a természetes keresésbdl a weblapjukkal...

Lehet, hogy bele se kellene fogni? Nem erre gondolok, a piac mindenkié! Hanem a weblap
és minden mas szoba johetd értékesitési forma okos Osszehangolasara! Az internetes
értékesitésben a weblap csak az egyik eszkdéz! 2010-re mar 70%-ban mas internetes

megoldasokon keresztul tortént az értékesités, és nem csupan a weblapokon!

Az E-Bridges eMarketing™ ezekre a megoldasokra kialakitott megbizhaté lizleti

kommunikacios termék és szolgaltatas rendszer.

A SEO keresboptimalizalas és a Google hirdetés is akkor felel meg az elvarasoknak, ha j6
alapon készllnek. A Google algoritmusai mellett a latogatdinak is meg kell felelnlink! Mi éket
gondolkodd, igényeiket kielégiteni kivané emberként kozelitjuk meg és nem puszta

szamként kezeljuk!
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»,Mire keresnek az emberek, ha olyan weboldalt akarnak megtalalni, mint amilyent On
miikodtet?” Ha erre tudunk megbizhatoé valaszokat adni, azok sokat érnek!
Minden elemzésnek csupan ez a ceélja! Ha idaig eljutottunk, akkor megvan az esély a

sikerre, mert realis elvarasokra tervezink.

Megbizhat6 alapokra épitlink!
Neklnk nem éri meg weblapot késziteni, hogy aztan hadd vigyék, csinaljak, ahogy tudjak. Mi
abbdl indulunk ki, hogy On azért készit weblapot, mert célia van, amit szeretne

megvaldsitani.

Természetesen technikailag akkor is kifogastalan weblapot és webaruhazat készitiink
Onnek, ha megvannak a hatarozott elképzelései, és nem kér a kdzos uzleti tervezésbél. Ez
esetben azonban eléfordulhat, hogy a SEO keres8optimalizalas csupan technikai lesz, a
vevlkre és a marketing igényekre kevésbé tudunk optimalizalni.

(Azért, tesziink néhany kisérletet a véleményformalasra,... az On érdekében).

A E-Bridges eMarketing™ rendszer mindent tartalmaz, ami Onnek is elengedhetetlen:
az online kommunikacié tervezését, fejlesztését és gyakorlati megvalésitasat.
Moduljait hosszi évek munkajaval fejlesztettiik és fejlesztjiik - mindig azokkal az
tigyfelekkel egyiitt - akiknek késziil, és akiknek igényei és elvarasai szintén

folyamatosan valtoznak.

Ezt a rendszert a weblapkészitd programozok is értékelik! Szamos weblap és webaruhaz

fejlesztéséhez ezért kértek és kérmek fel bennlinket kilsé partnerként is.

Maga az ,E-Bridges eMarketing” rendszer egyben példa azon vallalkozasok szamara is,
amelyek a XXI. szdzad meghatarozé vallalkozasi formajat kivanjak bevezetni: a SOA,
szolgaltatas orientalt vallalkozasi strukturat.

Mit jelent ez a gyakorlatban? Egyszerre adunk termékeket, és a hozzakapcsolt

szolgaltatasokat is, ugy ahogy a vevé kivanja.
Nézzuk sorba, mi a ,termék”™?
Infé termékek:

Weblap, webaruhaz fejlesztések

eMarketing terv, integralt marketing kampanytervezés
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Google kampany, e-mail kampany, Group buying kampany

Ertékesitési kampanyok komplett grafikai megoldasai, kuponok, prezentaciok,
webkatalégusok

Egyedi értékesitési szovegek, webtartalmak

Kiegészitd, egyedi értékesitési oldalak készitése, marketing landing page-ek a
kampanyokhoz

Hirlevél kampanyok készitése szbvegezés, hirlevél folyam, grafikai megoldasokkal

Mi a ,szolgaltatas”™?

Szolgaltatasok:

Open Source software telepités, betanitas, mikodtetés, tanacsadas

Google kampanyvezetés, e-mail kampanykezelés, Group buying kampany integracio
Weblap management, weblap tartalmi szerkesztés, online projektvezetés

Software értékelés, fliggetlen tanacsadas

E-Bridges képzések

E-Bridges utmutatdk és kiadvanyok

Tanacsadas, Ugyfélszolgalat:

E-Bridge LIVE CHAT ugyfélszolgalat- Skype-on
Live konferencia Skype-on

Tavmunka Skype-on,

Tavoktatas Skype-on

Az E-BOOK7 egy biztos pont a gyors eligazodashoz! Rendszeresen megujulva

tajékoztat a legfontosabb és legeldnydsebb gyakorlati megoldasokrol:

- az integralt vallalati és marketing kommunikaciéban,

- a weblap és software fejlesztések uUzleti-kommunikacios felhasznalasaban.

Miel6tt problémajaval vagy kérdéseivel bejelentkezik a tanacsadékhoz, vagy az E-

Bridge LIVE CHAT ligyfélszolgalathoz - Skype-on, mindig érdemes itt koriilnézni.

Egyszerilien kereshet az irasban: a keres6ablakot hasznalva irja be kulcsszavait.
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Mire talalhat valaszt az E-BOOK7-ben?

- Mit KELL feltétlenul figyelembe venni ma a sikeres uzleti kommunikaciohoz, ha elégedett
vevOket akar az Interneten keresztil?

- Hogyan kezdjen hozza a weblap és webaruhaz készitéshez, és hogyan folytassa?

- Mi az integralt kommunikaci6 lényege az On szamara?

- Miért nélkuldzhetetlen az integralt vallalati és marketing kommunikacio a vallalkozasoknak?
- Milyen Open Source Ugyviteli software-k hogyan hasznalhatok, és melyik software-t
vasarolja meg vallalkozasa szamara?

- Mikor valasszon FREE webprogramot és melyik célra, milyent?

- Mikor és mire érdemes fizetds kiegészité programot vasarolnia?

- Mikor és hogyan hirdessen a Google-ban, a Facebook-on, vagy mashol az interneten?

- Mit varhat el sajat tertletén a keres6kre valo optimalizalastél?

- Mi teszi az On online kommunikaciojat egyedivé és hitelessé?

- Hogyan integraljuk az eMarketing tervet a teljes vallalati marketingbe?

- Hogyan készitiink Onnek egyedi és értékes webszdvegeket, értékesitési weboldalt, és mas
inféterméket?

- Hogyan és melyik Uzletagnak érdemes a k6zdsségi oldalakon komoly marketinget folytatni?
- Hogyan készitink eredményes Facebook kampanyokat?

- Hogyan készitink eredményes Google kampanyokat?

- Mikor és melyik Gzletdgaknak érdemes mobil kompatibilis weblapra kdlteni?

- Milyen el6nydkkel jar, ha velink mikddteti weblapjat és online kommunikaciojat?

- Mi a weblap fenntartasnak és fejlesztésnek a legcélravezetdbb és leggazdasagosabb
maodja?

- Milyen koltségekkel kell szamolnia, ha nalunk weblapot készittet és mikddtet?

- Hogyan optimalizaljuk a weblapokat az E-Bridge ONE STEP™ keresoptimalizaciés
szolgaltatasunkkal?

- Hogyan valaszthat j6 Ugyviteli software-t?

- Mit tisztédzzon, amikor dont egy software vasarlasrol?

- Hogyan kéthet jogilag és szakmailag is megalapozott software szerz6déseket?

- Hogy érvényesitheti garancialis igényeit a software-ek és a weblapok esetében?

- Milyen biztonsagi mentések kellenek, és miért?

- Miért kell a folyamatos software frissités a weblapokon?

- Milyen munkalatokat végziink az dnkormanyzatok online kommunikaciéjaban?

- Hogyan telepitjlk az e-Ugyviteli dokumentumokat az dnkormanyzatok portaljaira és

integraljuk azokat a Kézadattar OAI szerveréhez?
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... Es még sok mas aktualis ismeret - arakrol, szolgaltatasokrol, szolgaltatokrél - minden

fontos szempontrél, ami a j6 webes és (izleti kommunikaciohoz Onnek is elengedhetetlen.

Legyen Onnek is lizlet a web!

Van kérdése vagy kérése?

FREE

Skype: eurobridge




